REGULAMIN KONKURSU

NAPOJE ZERO

§1. Wstep

1.1. Organizatorem konkursu (zwanego dalej ,,Konkursem”) jest firma Marcin Kalbarczyk KALBAR PL
z siedziba w Piastowie przy ul. Plac Stoneczny 9/7 05-820 Piastow, NIP 5291667851, REGON 142070460.

1.2. Zasady Konkursu reguluje w catosci niniejszy regulamin.

1.3. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest gra losowa, loteriag fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna
i grami, ktorych wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma przewidziang w ustawie o grach hazardowych.

1.4. Regulamin wchodzi w zycie w momentem opublikowania ogloszenia naboru do konkursu opiniotwoérczego pt. ,, NAPOJE
ZERO?” na stronie internetowej Organizatora.

1.5. Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j.
1.6. Konkurs przebiegal bedzie w trakcie trwania spotkania opiniotworczego w terminie 9-31 marca 2026 roku.
1.7. Warunkiem przystapienia do Konkursu:

— jest spelnienie przez osobe ubiegajaca si¢ o uczestnictwo w Konkursie wymogow kwalifikacyjnych wskazanych

w niniejszym regulaminie oraz wyrazenie przez nig zgody na udziat w Konkursie, w tym na utrwalenie wizerunku

w ramach rejestracji Konkursu - za pomocg urzadzen audiowizualnych (np. kamera, eyetracker) i jego wykorzystanie, w celu
realizacji Konkursu. Przebieg spotkania bedzie nagrywany na urzadzeniu cyfrowym w celu analizy wynikoéw spotkania.
Nagranie to nie moze by¢é wykorzystane w celach komercyjnych innych niz przeprowadzenie Konkursu oraz nie moze by¢
upubliczniane i rozpowszechniane, poza udostgpnieniem zleceniodawcy badania (zgodnie z § 5 ust. 5.2 lit. g) niniejszego
regulaminu). Powyzsze nagranie bedzie udostgpnione zleceniodawcy badania (lub jego upowaznionemu przedstawicielowi)
w celu analizy wynikow spotkania, tj. w celu weryfikacji udzielenia poprawnych odpowiedzi przez uczestnika Konkursu na
wszystkie pytania ankiety konkursowej i wykonania zadania konkursowego podczas spotkania.

§2. Uczestnicy

2.1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna posiadajaca miejsce statego zamieszkania na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej oraz petng zdolnos¢ do czynno$ci prawnych, z zastrzezeniem pkt.2. 2 ponizej, spetniajaca okreslone
w niniejszym regulaminie kryteria konkursowe.

2.2. Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ pracownicy ani osoby pozostajace w stosunku zlecenia lub w innym stosunku
prawnym, do ktorego stosuje si¢ przepisy o zleceniu z Organizatorem oraz czlonkowie rodzin wskazanych oséb do drugiego
stopnia pokrewienstwa. Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ pracownicy branz: reklama, marketing, public relations, badania
rynku, opinii publicznej, socjologia, psychologia, praca w mediach, dziennikarstwo. Uczestnikami Konkursu nie moga by¢
osoby uczestniczace w konkursach opiniotwoérczych w ciggu ostatnich 6 miesigcy.

2.3. W zwiagzku z udziatem w Konkursie Uczestnikowi nie przystuguje wynagrodzenie ani zwrot kosztow, a zgoda na
przetwarzanie danych wizerunkowych ma charakter nieodptatny.

2.4. Przystapienie do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacja przez Uczestnika niniejszego Regulaminu w cato$ci.
§3. Zasady Konkursu

3.1 Podstawowym warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wyrazenie przez Uczestnika pisemnej zgody na udziat
w konkursie opiniotwoérczym oraz udzieleniu odpowiedzi uczestnika na wszystkie pytania konkursowe. Udzielenie zgody na
udziat w Konkursie jest rOwnoznaczne z akceptacja niniejszego regulaminu.

3.2. Konkurs sktada si¢ z trzech czesci:
a) kwalifikacyjnej - w ramach ktérej na podstawie danych podanych w kwestionariuszu (kwestionariuszu osobowym)
Organizator ustala czy wszystkie zgloszone osoby kwalifikuja si¢ do uczestnictwa w Konkursie;

b) czgsci zasadniczej — w ramach ktorej Uczestnicy wypehniajg ankiete konkursowa. Aby zakwalifikowacé si¢ do dalszej czesci
Konkursu konieczne jest udzielenie poprawnych odpowiedzi na pytania zawarte w ankiecie konkursowej;

c) czesci finatowej — w ramach ktorej wylaniani sa Uczestnicy, ktorym zostanie przyznana Nagroda.

3.3. Zadanie konkursowe polega na wyrazeniu wlasnej opinii o charakterze niestandardowym, niepowtarzalnym i tworczym na
temat bedacy przedmiotem Konkursu, opinie bedzie ocenia¢ Komisja o ktorej mowa w § 4 ust. 4.1 niniejszego regulaminu,
sktadajaca si¢ z przedstawicieli powotanych przez Organizatora.

3.4. Odpowiedzi na pytania i wyrazone opinie nie moga narusza¢ prawa ani dobr osobistych osob trzecich i ogélnie przyjetych
norm obyczajowych. Nie mogg tez zawierac tresci erotycznych, rasistowskich, faszystowskich i powszechnie uznawanych za
obrazliwe lub wulgarne. Niedopuszczalne jest, aby opisana historia w jakikolwiek sposob nawolywata do czynéw niezgodnych
z prawem lub obrazala uczucia innych oséb, a w szczego6lnosci uczucia religijne.



§4. Rozwiazanie Konkursu i Nagrody

4.1. Konkurs zostanie rozstrzygniety przez powotana przez Organizatora Komisjg.
4.2. Komisja dokona rozstrzygnigcia Konkursu w siedzibie Organizatora, w terminie zakonczenia Konkursu.
4.3. Nagrody beda przekazane osobiscie lub na konto bankowe Uczestnika w ciagu 30 dni od zakonczenia konkursu.

4.4. Organizator przewiduje przyznanie uczestnikom konkursu3 nagréod w wysokosci: 1sza to 5¢ nagrod po 275 zi brutto,
2ga to 7em nagréd po 220 z! brutto, 3cia to 2ie nagrody po 165 zl brutto.

4.5. Przychdd uzyskany z tytulu Nagrody okreslonej w punkcie 4.4 Regulaminu uzyskanej w ramach Konkursu podlega
opodatkowaniu ryczaltowemu w wysokosci 10% wartosci Nagrody, zgodnie z art.30 ust.1 pkt.2 ustawy o podatku
dochodowym od 0s6b fizycznych. Nagrodg pieni¢zna, laureaci konkursu otrzymaja po potraceniu kwoty zryczattowanego
podatku dochodowego w wysokosci 10%, ktory Organizator jako ptatnik odprowadza do Urzgdu Skarbowego.

4.6. Patnikiem wskazanego powyzej podatku jest Organizator.

4.7. Informacje o Zwycigzcach Konkursu zostang przekazane Uczestnikom ktorzy otrzymali Nagrodg - bezposrednio osobiscie
lub droga mailowa. Za date zakonczenia Konkursu przyjmuje si¢ dzien w ktérym dorgczono ostatnig informacje

o Zwycigzcach Konkursu. Uczestnicy, ktérzy nie otrzymali Nagrod sg powiadamiani niezwlocznie o zakonczeniu

Konkursu - bezposrednio osobiscie lub drogg mailows.

4.8. Nagroda zostanie przekazana gotowka za potwierdzeniem odbioru lub na podany numer konta.

§5. Dane Osobowe

5.1. Przystapienie do udzialu w Konkursie jest rtdwnoznaczne z wyrazeniem zgody na przetwarzanie danych osobowych
Uczestnika przez Organizatora, w celach zwigzanych z organizacja Konkursu (z wyjatkiem zgody marketingowej, ktora
zgodnie z ust. 5.4 wymaga odrebnego pisemnego o$wiadczenia). Zgoda taka moze zosta¢ w kazdym czasie odwotana przez
Uczestnika, poprzez wyslanie o§wiadczenia o odwotaniu zgody na adres e-mail:
marcin.kalbarczyk@badaniamarketingowe.com.pl, przy czym odwotanie zgody nie wptywa na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania danych osobowych, ktore miato miejsce przed cofnigciem zgody. Odwolanie zgody na przetwarzanie danych
osobowych przez Uczestnika jest rtOwnoznaczne z rezygnacja z udziatu w Konkursie. Przystapienie do udziatu w Konkursie
jest takze rownoznaczne z wyrazeniem zgody o ktorej mowa w § 1 ust. 1.7 niniejszego regulaminu - na utrwalenie wizerunku
w ramach rejestracji Konkursu - za pomocg urzadzen audiowizualnych

(np. kamera, eyetracker) i jego wykorzystanie, w celu realizacji Konkursu.

5.2. Organizator informuje, iz:

a) administratorem danych osobowych przekazywanych przez Uczestnikow jest Marcin Kalbarczyk KALBAR PL z siedziba
przy ul Plac Stoneczny 9/7 05-820 Piastow NIP 5291667851

b) z zastrzezeniem lit. c¢), d) oraz ) wszystkie dane osobowe Uczestnikow, w tym m. in. dane wizerunkowe (zdjecia/filmy)
bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu na podstawie zgody Uczestnika wyrazonej poprzez dokonanie
zgloszenia udzialu w Konkursie — na podstawie z art. 6 ust. 1 lit. a) rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0so6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
1w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (og6lne rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. U. UE. L. 22016 r. Nr 119, str. 1 z p6zn. zm.), dalej w skrocie ,,rozporzadzenie RODO”;

¢) dane osobowe Uczestnikow niezbedne do kwalifikacji do Konkursu (dane identyfikacyjne Uczestnikow oraz dane
umozliwiajace wykazanie spelienia kryteridow uczestnictwa w Konkursie wymaganych przez Regulamin) przetwarzane beda
w celu zakwalifikowania Uczestnikow do Konkursu, na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) rozporzadzenia RODO, tj. w oparciu

o przetwarzanie ktore jest niezbedne do przeprowadzenia Konkursu. Dane osobowe Uczestnikow bedg mogty by¢ rowniez
przetwarzane w zwigzku z dochodzeniem/obrong roszczen w zwigzku z prawnie usprawiedliwionym interesem
Administratora;

d) dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) rozporzadzenia RODO — w zakresie w jakim
przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowiazkéw prawnych ciazacych na Administratorze — w kazdym przypadku gdy
podstawa przetwarzania wynika bezposrednio z przepisow prawa (np. prowadzenie ewidencji zgodnie z ustawa

o rachunkowosci lub przetwarzanie numeru PESEL w przypadku gdy zachodzi obowigzek odprowadzenia podatku
dochodowego po przyznaniu Nagrody);

e) dane osobowe Uczestnikow moga by¢ przetwarzane na podstawie zgody Uczestnika na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a)
rozporzadzenia RODO do celow marketingowych, o ktérych mowa w ust. 5.3;

f) odbiorcami danych osobowych beda: zleceniodawca badania, z ktérym Administrator zawarl umowe o przeprowadzenie
Konkursu (dotyczy to danych osobowych niezbednych do weryfikacji Konkursu i wyltonienia Uczestnikdéw ktérym ma by¢
przyznana Nagroda, w tym dane wizerunkowe takie jak zdjecia/filmy), podmioty uprawnione do uzyskania danych osobowych
na podstawie przepisdw prawa powszechnie obowigzujacego, lub podmioty §wiadczaca na rzecz Administratora ustugi
informatyczne (dotyczy to wyltacznie danych niezbednych do obstugi systemu teleinformatycznego) kurierskie (dotyczy to
wylacznie danych adresowych Uczestnika) lub rachunkowo-ksiggowe (dotyczy to wytacznie danych niezbednych do
spetnienia wymogoéw ustawowych z zakresu rachunkowosci, podatkéw/innych zobowiazan publicznoprawnych);

g) dane osobowe przechowywane beda przez okres niezbedny do wykonania obowigzkéw wynikajacych z organizacji
Konkursu, a nastepnie przez okres:



- niezbedny do archiwizacji zgodnie z powszechnie obowigzujacymi przepisami - przez okres wynikajacy z przepisow
podatkowych i rachunkowych (5 lat od konca roku kalendarzowego, w ktorym uptynat termin ptatnosci podatku;
- do czasu przedawnienia roszczen;

1) Uczestnik ma prawo do zadania od Administratora dostgpu do danych osobowych, prawo do ich sprostowania, usunigcia lub
ograniczenia przetwarzania, prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania, prawo do cofnigcia zgody na przetwarzanie
danych oraz prawo do przenoszenia danych; Prawo do cofnig¢cia zgody w dowolnym momencie pozostaje bez wplywu na
zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnigciem;

j) Uczestnik posiada prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, jezeli uzna, ze przetwarzanie
jego danych osobowych narusza przepisy rozporzadzenia RODO;

k) Podanie danych osobowych niezb¢dnych do kwalifikacji do Konkursu (dane wykazujace spetnienie kryteridow udziatu

w Konkursie wynikajace z Regulaminu), jest warunkiem wzigcia udzialu w Konkursie, a ich niepodanie skutkuje brakiem
mozliwo$ci udziatu w Konkursie. Podanie pozostatych danych osobowych jest dobrowolne, jednakze ich niepodanie skutkuje
niemozno$cig wzigcia udziatu w Konkursie lub wykluczeniem z Konkursu.

5.3. Dane osobowe Uczestnikow nie beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany, ani nie b¢da podlegatly profilowaniu.

5.4 Jednocze$nie, w zgtoszeniu konkursowym Uczestnik moze wyrazi¢ zgode na przetwarzanie jego danych osobowych

w celach marketingowych (marketing bezposredni produktow wilasnych, marketing stron trzecich), przy czym zgoda nie
warunkuje w zaden sposob mozliwosci wzigcia udziatu w Konkursie, ani dalszego w nim udziatu). Dane osobowe zwigzane ze
zgoda marketingowa beda wowczas przetwarzane wylacznie na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a) rozporzadzenia RODO. Zgoda

o ktorej mowa w zdaniu pierwszym jest dobrowolna i moze by¢ w kazdym czasie odwotana. Prawo do cofnigcia zgody

w dowolnym momencie pozostaje bez wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody
przed jej cofnigciem.

§ 6. Postepowanie Reklamacyjne

7.1. Wszelkie reklamacje dotyczace Konkursu uczestnicy powinni zgtasza¢ w formie pisemnej pod rygorem niewaznos$ci, na
adres siedziby Organizatora.

7.2. Reklamacje nalezy wysta¢ listem poleconym za potwierdzeniem odbioru. Reklamacje moga by¢ zglaszane nie pdzniej niz
w ciggu 30 dni od daty zakonczenia Konkursu. O zachowaniu terminu do wniesienia reklamacji decyduje data stempla
pocztowego, z zastrzezeniem, iz pod uwage beda brane przesytki zawierajace date stempla pocztowego z powyzszym
terminem, ktore wptynety do siedziby Organizatora. Reklamacje zgloszone po terminie nie beda rozpatrywane. Reklamacja
powinna zawiera¢ imi¢, nazwisko, doktadny adres i numer telefonu, jak rowniez doktadny opis i uzasadnienie reklamacji.
Reklamacja powinna zosta¢ wlasnorgcznie podpisana przez uczestnika, pod rygorem jej niewaznoSci.

7.3. Reklamacje rozpatrywane beda przez Komisj¢ Konkursowa.
7.4. Komisja rozpatrywac¢ bedzie reklamacje Uczestnikow na podstawie niniejszego Regulaminu.

7.5. Komisja rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni od dnia jej dorgczenia. Osoba zglaszajaca reklamacje otrzyma decyzje
Komisji na pis$mie, na adres podany przez Uczestnika w reklamacji.

§7. Postanowienia Koncowe

8.1. Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy Konkursu spetniaja warunki okreslone w niniejszym
regulaminie Konkursu, jak rowniez w przepisach prawa. W tym celu Organizator moze zada¢ od Uczestnika ztozenia
okreslonych o$wiadczen, podania okreslonych danych badz przedtozenia okreslonych dokumentéw, w tym zwlaszcza podania
adresu zamieszkania lub zameldowania, numeru telefonu kontaktowego oraz adresu e-mail. Niestosowanie si¢ do niniejszego
regulaminu Konkursu lub do odpowiednich przepis6w prawa powszechnie obowiazujacego (majacych bezposredni zwiazek

z przebiegiem Konkursu), jak rowniez odmowa spelnienia powyzszych zadan, powoduje natychmiastowe wykluczenie dane;j
osoby z Konkursu i uprawnia Organizatora do odmowy przyznania Nagrody oraz powoduje natychmiastowe wygasnigcie
ewentualnego prawa do Nagrody badz do jakichkolwiek innych roszczen w stosunku do Organizatora.

8.2. Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania Konkursu.

8.3. Organizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia, ktére uniemozliwiaja prawidlowe przeprowadzenie
Konkursu, ktorych nie mogt przewidzie¢ lub ktorym nie mogt zapobiec.

8.4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ustugi §wiadczone przez podmioty trzecie,
w szczeg6lnosci poczte, firmy swiadczace ustugi kurierskie oraz podmioty §wiadczace ushugi telekomunikacyjne, w tym
zapewniajace dostep do sieci Internet.

8.5. Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z dniem 03.2026 r.

8.6. Uczestnik nie moze przenie$¢ praw i obowiazkéw wynikajacych z udziatu w Konkursie na osobg trzecia. Przeniesienie
praw 1 obowiazkow bez uprzedniej pisemnej zgody Organizatora Konkursu jest niewazne.

8.7. Postanowienia niniejszego regulaminu sa wylaczng podstawg prowadzenia Konkursu. Uczestnik Konkursu moze zwrécié
si¢ do Komisji Konkursowej o jego wyktadni¢ lub interpretacje.

8.8. Niniejszy regulamin jest udostgpniony na stronie organizatora www.badaniamarketingowe.com.pl

8.9. Wszelkie spory zwiazane z Konkursem rozstrzyga¢ bedzie Sad powszechny wiasciwy dla siedziby Organizatora.

8.10. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie znajduja przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964
r. Kodeks cywilny.



